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LA NOTICIA

EXPOSICION. El préximo 11 de enero Catedral Gallery (Ronda Sur,
Plaza Joaquin Sanchez, 1) acogera una exposicion con los trabajos excluidos por
el pintor Manolo Pardo. Entonces, se podran conseguir calendarios gratuitos.

El pmtor Manolo Pardo 1lustra un calendario con
doce cuadros unidos por la tematica del agua

Desde que en el afio 2000 salié el primer calendario de Pictografia, se ha convertido
en un referente artistico en la Region por la nébmina de sus colaboradores

Murcia. ANTONIO AYUSO

Tradicion y modernidad se
dan la mano en un calendario
que el pintor Manolo Pardo ha
elaborado para la empresa de
artes graficas Pictografia.

Se trata de un proyecto que
lleva haciéndose desde hace
nueve afos y que consiste en
que diferentes artistas ilustran
los meses con cuadros hechos
para la ocasion. De esta forma,
cada ano, desde su creacion, uno
0 varios pintores o artistas grafi-
cos se han encargado de acome-
ter la ejecucion de las ilustracio-
nes.

Como  explica Joaquin
Caravaca, gerente de
Pictografia, “la excusa es hacer
un calendario pero en verdad lo
que se hace es reproducir la obra
de arte, pues los dias del calen-

Cuadro del mes de noviembre inspirado en Botticelli

dario se reducen al minimo, en
la parte baja de cada lamina.”

En el de este afio, los meses
se suceden a través de cuadros
protagonizados por mujeres que
contemplan, a su vez, lienzos
famosos de pintores clasicos, en
un claro homenaje a los grandes
maestros de la pintura. “Ese dia-
logo entre épocas”, afirma el
artista encargado del afio 2008,
Manolo Pardo, “a mi me resul-
taba muy practico, me daba
mucho juego y me permitia
estudiar a tantisimos maestros
con el artificio de utilizar a la
gente contemporanea que vive
conmigo”.

Pero por encima de todo, des-
taca el agua como nexo de union
tematica de los doce cuadros;
agua que, segin Pardo, es dado-
ra de vida, y que aparece en la
misma portada del calendario,
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El gerente_de Pictografia, Joaquin Caravaca, y el pintor Manolo Pardo, con el calendario

en la que una fina lluvia invita a
adentrarse en é€l.

Por ello, el pintor nacido en
La Albatalia afirma que la idea
que ha pretendido transmitir en
el conjunto del trabajo es la pre-
sencia del agua. “Estamos
inmersos en un planeta pequefii-
to, que visto a un puiiado de
kilometros de la tierra es azul,
como una gotita de agua, y
nosotros vivimos dentro”, sefia-
la con humor y seriedad a la
vez. “Debemos ser conscientes
de que el agua somos nosotros y
que hay que cuidarla. Por eso
quiero que durante todo el afo
esté presente el agua”.

En el interior, puede verse el
protagonismo del agua como
elemento vivo en cada lamina,
pero sobre todo en la primera y
la altima en las que el ser huma-
no aparece inundado en agua.
“En la Gltima”, explica Manolo
Pardo, “trato de transmitir que
todas las aguas son el agua pero
también que nosotros somos
una gran porcion de agua”.

Otro de los aspectos destaca-
bles del calendario de Manolo
Pardo son los colores emplea-
dos, o mejor seria decir sus
tonalidades suaves y delicadas,
tan caracteristicas del pintor, y
que estan presentes en todos los
dibujos. Aunque €l no le conce-
de mucha importancia, “cada
artista tiene preferencias por
unos colores, unos dibujos, unos
trazos, y lo que hay en el calen-
dario es mi caligrafia, mi modo
de hacer, mi lengua...”
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En total, se han editado mil
calendarios numerados en la
edicion novena del calendario
de Pictografia. Para hacerse con
un ejemplar, tan solo hay que
ponerse en contacto con la
empresa gréfica editora, que los
facilita gratuitamente.

Ademas, el proximo 11 de
enero Catedral Gallery acogera
una exposicion con los cuadros
excluidos por Manolo Pardo. En
el transcurso de la inauguracion
se repartiran ejemplares entre
los asistentes.

Cada afio se despierta un
gran interés en torno al calenda-
rio y son muchos los que lo
coleccionan, explica Joaquin
Caravaca, quien también habla

Nueve anos de historia

La idea primera la concibio
Joaquin Cavaraca, gerente de
pictografia, quien encargé al
pintor  Antonio  Martinez
Mengual que hiciera una lamina
para celebrar el décimo aniver-
sario de la creacion de la empre-
sa grafica. Sin embargo,
Mengual “llegé con doce cua-
dros, por lo que pensamos hacer
un calendario, un cuadro para
cada mes”.

Corria el afio 2000, desde
entonces Martinez Mengual,
nombrado director técnico del

proyecto, se ha encargado de
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de las dificultades técnicas que
implica editar y publicar los mil
calendarios.

Calcula, incluso, que el coste
de ellos puede rondar los 25.000
euros pues emplean los mejores
materiales y las altimas noveda-
des tecnoldgicas. Pero el esfuer-
zo les merece la pena, pues les
sirve como un muestrario de lo
que ofrece la empresa
Pictografia.

Si tuviera que definir el sin-
gular almanaque no lo duda, “es
una obra de arte tratada con
artes graficas”.

Y es que, en definitiva, el arte
puede encontrarse en cualquier
sitio, hasta en un sencillo calen-
dario.

seleccionar, entre los principa-
les artistas graficos , a los dife-
rentes autores del calendario.
Entre los nombres, destacan
Diego Lizan, Ortega, Saura
Mira, Paco Niguez, Silvia

Vinao, Antonio Sanchez,
Carlos Callizo o Antonio
Ballester.

Pero el calendario artistico
se remonta a mas atras, como
cuenta Caravaca, a los que
hacia Julio Romero de Torres
para Rio Tinto, o a los que edi-
taba una empresa alemana, en
los afios cincuenta, de temética
abstracta.




